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PRZEDMOWA

Niniejszy podrecznik jest przeznaczony przede wszystkim dla studentéw uczelni
ekonomicznych i stuchaczy szkét pomaturalnych oferujacych kursy jezyka bizne-
su oraz dla tych wszystkich, ktérzy pracuja i stale muszg poglebia¢ znajomos¢ tego
jezyka. Aby moc efektywnie korzysta¢ z podrecznika, wystarczy dysponowac znajo-
moscig ogdlnego jezyka niemieckiego, poniewaz wszelkie stownictwo wykraczajace
poza najbardziej podstawowy zasob leksykalny zostalo wyjasnione w sfowniczku na
koncu podrecznika. Ksigzka moze by¢ réwniez wykorzystywana w procesie samo-
ksztalcenia.

Podrecznik sktada sie z siedmiu rozdziatéw oraz stowniczka niemiecko-polskiego.
Rozdzial I - gospodarki krajéw niemieckojezycznych i Polski

Rozdzial II - wybrane podstawowe problemy gospodarcze

Rozdzial III - przedsigbiorstwo oraz jego funkcje podstawowe

Rozdzial IV - problemy zbytu, marketingu i reklamy

Rozdzial V - problematyka zwigzana z pracg

Rozdzial VI - aspekty gospodarki swiatowej

Rozdzial VII - europejska integracja gospodarcza

Kolejnos¢ rozdzialéw nie jest uwarunkowana rosngcym stopniem trudnosci,
w zwigzku z czym moga one by¢ przerabiane (w miare potrzeb i zainteresowan)
w dowolnym porzadku.

W poszczegdlnych rozdziatach znajduje si¢ rézna liczba tekstow prezentujacych
najistotniejsze zagadnienia dotyczace danej tematyki. Po kazdym tekscie wystepuja
réznorodne ¢wiczenia, zaréwno bezposrednio z nim zwigzane, jak i uzupelniajace
oraz sklaniajace do wyrazania wlasnych opinii na temat problemu przedstawionego
w tekscie podstawowym. Liczba ¢wiczen do poszczegolnych tekstow (szczegdlnie nie
bezposrednio zwigzanych z ich treécig) jest zréznicowana i uwarunkowana z jedne;j
strony dostepnos$cig materialow dodatkowych, z drugiej zas znaczeniem przerabia-
nego zagadnienia.

Dwa typy ¢wiczen sg wspdlne dla wszystkich jednostek tematycznych, a mianowicie
pytania sprawdzajace zrozumienie tresci tekstu oraz (z reguly jako ostatnie zwia-
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zane bezposrednio z tekstem wprowadzajacym) ¢wiczenie do tlumaczenia, ktérego
celem jest sprawdzenie stopnia przyswojenia najistotniejszego stownictwa i wyrazen
charakterystycznych dla prezentowanego zagadnienia.

Uwagi dotyczace korzystania ze slowniczka:

Przy czasownikach mocnych i nieregularnych podano w nawiasie formy podsta-
wowe oraz niekiedy s., wskazujace na to, iz dany czasownik tworzy czas przeszlty
Perfekt z czasownikiem positkowym sein. Przedrostek w czasownikach rozdzielnie
zlozonych jest oddzielony uko$nikiem (/).

Po czasownikach wymagajacych okreslonego przyimka lub przypadka (rekcja) po-
dano przyimek i ewentualnie pierwszg litere przypadka w jezyku niemieckim (jesli
istnieje alternatywa) albo tylko pierwsza liter¢ nazwy przypadka w jezyku niemiec-
kim, np.: verzichten auf A lub bediirfen G.

Po rzeczownikach podany jest ich rodzaj (m, f, n) oraz (najcz¢sciej) koncoéwka liczby
mnogiej, jesli w ogdle rzeczownik posiada forme liczby mnogiej. Po niektérych rze-
czownikach wystepuje pl., co oznacza, ze dany rzeczownik jest uzywany wylacznie
(lub najczesciej) w liczbie mnogiej.

Pragne bardzo serdecznie podzigkowa¢ Pani A. Kleinschmidt za szczegdétowa kon-
sultacje i korekte jezykowa (odnoszaca sie do wigkszosci zamieszczonych w pod-
reczniku treéci), ktére miaty istotny wplyw na ostateczny ksztalt podrecznika, jak
réwniez Panu dr. F. Gradalskiemu za konsultacje merytoryczng zwigzang z opra-
cowaniem slowniczka. Bardzo dziekuje takze Panu K.H. Kieferowi za konsultacje
jezykowa i udostepnienie czgsci materiatéw uzupelniajacych oraz jego znaczacy
wktad w opracowanie prezentacji przedsi¢biorstwa.

Niniejsze wydanie podrecznika w swojej tresci jest identyczne ze zmienionym i uak-
tualnionym wydaniem z wrze$nia 2012 roku. To wydanie jest natomiast pierwszym
z nagraniem (w formacie mp3) tekstow wprowadzajacych do wszystkich jednostek
lekcyjnych.

Wiszystkim uzytkownikom podrecznika Zycze owocnej pracy oraz osiggnigcia
zamierzonych celow, proszgc rownoczesnie o konstruktywne uwagi dotyczgce
zaréwno doboru tematycznego, formy opracowania, jak i jego funkcji dydaktycznej.

Stanistaw Beza
Warszawa, wrzesien 2016



DIE WIRTSCHAFTEN
| DEUTSCHSPRACHIGER
LANDER UND POLENS

?5.2’{ 1. Deutsche Wirtschaft auf einen Blick

Aule

? Was fillt Ihnen spontan ein, wenn Sie den Begriff ,,deutsche Wirtschaft* héren?

Qualitdt

Deutsche

Wirtschaft

Die Bundesrepublik Deutschland ist ein hoch entwickeltes Industrieland. Nach dem
Bruttoinlandsprodukt nimmt die deutsche Wirtschaft den ersten Platz in Europa
und den vierten in der Welt ein (Stand: 2010). Bis 2009 war Deutschland der Export-
weltmeister. Seit 2010 tragt China den Titel des Exportweltmeisters.

Die deutsche Volkswirtschaft konzentriert sich auf Industriegiiter und Dienstleis-
tungen. Die Produktion von Rohstoffen und landwirtschaftlichen Produkten hat nur
eine relativ kleine wirtschaftliche Bedeutung.

Fast 60 Prozent der deutschen Exporte kommen aus den dynamischsten Bran-
chen, zu denen vor allem Autoindustrie, Maschinenbau, Elektrotechnik und Chemie
gehoren. Die grofiten Handelspartner sind andere Industrielinder (Frankreich,
USA, Niederlande), wobei beim Auflenhandel insgesamt ein relativ grofer Uber-



12 . DIE WIRTSCHAFTEN DEUTSCHSPRACHIGER LANDER UND POLENS

schuss erzielt wird. Die Stellung Deutschlands als Wirtschaftsmacht wurde trotz
der Rohstoffarmut erreicht. Nur bei Steinkohle, Braunkohle, Kali und Steinsalz
kann Deutschland den eigenen Bedarf decken. Bei der Versorgung mit anderen
Rohstoffen, vor allem Energierohstoffen (Erdol, Erdgas), ist Deutschland also auf
den Import angewiesen.

Die meisten arbeitenden Menschen (73,5 Prozent) sind in Deutschland im Dienst-
leistungssektor beschaftigt. Wesentlich dabei sind unter anderem das Verkehrs-
wesen, Gastgewerbe, Sozial- und Gesundheitswesen und die Finanzwirtschaft. Der
Industriesektor beschiftigt 24,4 Prozent und die Land- und Forstwirtschaft nur
rund 2 Prozent der Arbeitnehmer (Stand: 2010).

Der wichtigste Teil der deutschen Wirtschaft ist aber die Industrie. Nur 1,7 Prozent
der Industriebetriebe sind GrofSunternehmen mit mehr als 1000 Beschiftigten. Fast
ein Viertel sind dagegen Betriebe mit weniger als 100 Mitarbeitern. Die Industrie
ist in Deutschland also vorwiegend mittelstandisch strukturiert. Jedoch entfallen
knapp 40 Prozent des Gesamtumsatzes des Industriesektors auf die kleine Gruppe
der Groflunternehmen. Weltbekannt sind solche Firmen wie die Automobilkonzer-
ne Volkswagen, BMW' und Daimler, die Chemiekonzerne Bayer, Henkel und BASF?,
der Elektro- und Elektronikkonzern Siemens, die Energiekonzerne E.ON und RWE
sowie Bosch (Elektrotechnik).

Die Bundesrepublik Deutschland ist nicht nur ein hoch entwickeltes Industrieland,
sondern sie verfiigt auch tiber eine leistungsfahige Landwirtschaft. Wahrend 1950
ein Landwirt nur 10 Menschen ernihrte, waren es 2000 etwa 120 und 2010 uber 140.
Trotz dieser Produktivititssteigerung bleibt Deutschland ein Nettoimportland von
Agrar- und Erndhrungsgiitern. 2008 betrug der Einfuhriiberschuss an Giitern der
Land- und Erndhrungswirtschaft 9 Milliarden Euro.

! Bayerische Motorenwerke
? Badische Anilin- und Sodafabrik

Aufgaben zum Text

l. Antworten Sie auf die folgenden Fragen.

1. Was zeugt von der starken wirtschaftlichen Stellung Deutschlands in der Welt?
2. Welche Bedeutung hatte das Jahr 2009 fiir Deutschland als Wirtschaftsmacht?
3. Welche Wirtschaftssektoren sind in Deutschland besonders wichtig?
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Warum spielen die Branchen Autoindustrie, Maschinenbau, Elektrotechnik und
Chemie eine besondere Rolle in der deutschen Wirtschaft?

5. Was ist charakteristisch fiir den deutschen Auflenhandel?

6. Wie sieht es mit der Rohstoftbasis in Deutschland aus?

Was zeugt von der ,gesunden Beschiftigungsstruktur der deutschen Arbeit-
nehmer?

8. Wie ist der deutsche Industriesektor strukturiert?

9. Welche deutschen Firmen sind allgemein bekannt?

10.

e A o

—
e

N9 On s Gl D=

Was charakterisiert die deutsche Landwirtschaft?

Aus welchen Einzelwdrtern bestehen die folgenden Zusammensetzungen?
Beispiel:

das Industrieland = die Industrie + das Land

der EXPOrtWeltmeiSter = ......covieuricirincueirecinecieici ettt esesseseseeeseaseseseeaeseene
der RODSTOME = ...t
der HandelSPartner = .......ccccceueirirenceueininineeieieisineeeietetseseaeiesesstseseaesesesseeaesesesssseacacs
die SteinKONIE = ..o
der DienstleistungsseRtor = .........coccuvivceiniciniciiiceecicieeeeeseseeseseeesessesenne
das GrofBunternehmen = ...ttt eeeseene
die ProduktivitatSSteIZertung = ......ccvveueurecirecrrencieineicirecieieneeeeetseseseeesesseseseeacseene
die Erndhrungsglter = ...t saesenne
der Einfuhriiberschuss = ......c.cooviircininicinrccrccrcceeerec e

der AULOMODIIKONZEIINI = ..ooouieieeieeeeeeeeeeee ettt et e st et et ess et essessestessessessessesnens

Suchen Sie im Text Synonyme fiir folgende Worter.

einflihren e
ausfilhren e
die Einfuhr = e
die Ausfuhr = e
herstellen e
das Erzeugnis =~ e
das Automobil e
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8.
9.

. DIE WIRTSCHAFTEN DEUTSCHSPRACHIGER LANDER UND POLENS

der Beschdftigte .o
die Erhdhung .

IV. Von welchen Verben/Adjektiven wurden die folgenden Nomen gebildet?

® N gk B Dl

=<

das Produkt s
die Versorgung s
der UmsatZ =~ s
die Armut = s
die Erndhrung e
die Einfuhr = s
die Ausfuhr = s

der DIENSt ettt es

Setzen Sie die richtigen Prépositionen ein.

1. Unsere Wirtschaft konzentriert sich vor allem ..................... die Produktion der
Industrieartikel.

20 s den wichtigsten Industriebranchen gehoren Autoindustrie, Maschi-
nenbau und Chemie.

3. Wo versorgt sich dieses Unternehmen ..................... wichtigen Rohstoffen?

4. Deutschland ist vor allem .................... den Import von Erd6l und Erdgas ange-
wiesen.

5. Nur rund zwei Prozent aller Beschéftigten in Deutschland entfallen .....................
die Land- und Forstwirtschatft.

6. Russland verfiigt ........coocuuue... wichtige Rohstoffe.

VI. Ubersetzen Sie ins Deutsche.

1
2
3.
4

. Niemcy s3 najwigksza potega gospodarcza Europy.
. W 2009 roku Niemcy stracily tytut najwigkszego eksportera $wiata.

Ustugi i przemyst sg najwazniejszymi dziatami gospodarki Niemiec.

. Surowce i produkty rolne nie odgrywaja w gospodarce niemieckiej takiej roli

jak przemyst i ustugi.
Handel zagraniczny Niemiec charakteryzuje sie tym, ze osiaga si¢ w tym kraju
nadwyzke eksportu nad importem.
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6. Musimy importowa¢ duzo ropy naftowej i gazu ziemnego.

7. Sektor ustug zatrudnia ponad 73% wszystkich pracujacych w Niemczech.

8. Czy Niemcy dysponuja wydajnym rolnictwem?

VII. Welche deutschen Produkte sind Ihnen personlich gut bekannt?

VIIl. Interpretieren Sie die folgende Tabelle. Welche Schlussfolgerungen kénnen
Sie daraus ziehen?

GroRte deutsche Unternehmen nach Umsatz in Mio. EUR (Stand: 2010)

Rang/Name Hauptsitz Umsatz | Mitarbeiter Branche
1. Volkswagen Wolfsburg 126 875 399 381 | Automobil
2. Daimler AG Stuttgart 97 761 260 100 | Automobil
3.E.ON Diisseldorf 92 863 85105 | Energie
4. Siemens AG Miinchen 75978 405000 | Mischkonzern
5. Metro AG Diisseldorf 67 258 252 258 | Handel
6. BASF Ludwigshafen 63 873 109 140 | Chemie
7. Deutsche Telekom Bonn 62 421 246 777 | Telekommunikation
8. BMW Miinchen 60477 95453 | Automobil
9. Schwarz-Gruppe Neckarsulm 60000 310 000 | Handel
10. Deutsche BP AG Bochum 54 281 9744 | Ol
11. Rewe Group KéIn 53 040 355992 | Handel
12. Deutsche Post AG Bonn 51481 467 088 | Logistik
13. Aldi Essen/Miilheim 50 800 200000 | Handel
14. RWE Essen 50722 70856 | Energie
15. Robert Bosch GmbH | Stuttgart 47 259 283 507 | Autozulieferer
16. Edeka Hamburg 43500 302 000 | Handel
17. ThyssenKrupp Essen/Duisburg 42 621 177 346 | Stahl
18. Bayer AG Leverkusen 35088 111000 | Pharma
19. Deutsche Bahn Berlin 34410 276 310 | Logistik
20. Lufthansa Kaln 27 324 117019 | Verkehr
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Versprachlichung und Auswertung
einer Grafik / eines Diagramm:s | einer Tabelle

Im Laufe Thres Studiums werden Sie bestimmt oft mit verschiedenen statistischen
Angaben in Form von Grafiken, Diagrammen, Schaubildern und Tabellen zu tun
haben. Daher sollten Sie in der Lage sein, sie auszuwerten und dariiber zu sprechen
(eventuell auch dariiber zu schreiben [siehe dazu auch S. 17]). Wie man in solchen
Situationen am besten vorgeht und welche sprachlichen Mittel man dazu benétigt,
wird am Beispiel der Grafik Der Wandel zur Dienstleistungsgesellschaft aufgezeigt.

Der Wandel zur Dienstleistungsgesellschaft
Von je 100 Erwerbstdtigen in Deutschland arbeiten

W im Dienstleistungssektor
W inder Warenproduktion
 inder Land- und Forstwirtschaft

1950* 2010

Quelle: Stat. Bundesamt * Westdeutschland

Bei der Versprachlichung und Auswertung einer Grafik oder einer Tabelle sollten
Sie folgende Schritte beachten:

1. Woriiber informiert die Grafik?

Versuchen Sie zundchst das Thema der Grafik moglichst exakt zu formulieren. Be-
achten Sie dazu die Uberschrift, die Untertitel und die Quellenangaben. Machen Sie
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aus den Uberschriften vollstdndige, leicht verstindliche Sétze. Leiten Sie dazu das
Verb vom Nomen ab.

Beispiel:

Die Grafik informiert / gibt (aufgrund von Angaben des Statistischen Bundes-
amtes) Auskunft dariiber, wie sich die Arbeitswelt in den letzten 60 Jahren in
Deutschland verdandert/gewandelt hat.

Oder: Die Grafik zeigt / stellt dar, Wie .........cccceviccuvivcrinicinicnceccecneeeeneaes
Aus der Grafik geht hervor, dass ..o,
Weitere Schritte: Es ist zu sehen / zu erkennen, dass ..............c.ccccceeveeieeecierenennnnn,
ES FALLE QUE, dASS ..ottt ettt ettt s et e st e e ae st esseesse s s e sseesesssenneen

Das deutet daratf Bin, dass ......oooovoveeieeiieeeeeeeeeee ettt et et et r e st esaesnens

2. Formulieren Sie anschlieend Einzelinformationen.

Vergleichen Sie z.B. zuerst die senkrechten und dann die waagerechten Zahlen-
angaben.

Beispiel:

Im Jahr(e) 1950 (vor tiber 60 Jahren) waren 43 Prozent der Arbeitnehmer in der
Industrie, dem damals wichtigsten Wirtschaftssektor, beschéftigt, wahrend rund
ein Drittel im Dienstleistungssektor arbeitete. Genau ein Viertel der Erwerbsta-
tigen war in der Land- und Forstwirtschaft beschéftigt (bestellte also die Felder,
erntete und versorgte das Vieh.) Im Laufe der nédchsten Jahrzehnte hat sich die
Beschiftigungsstruktur stark verandert und sah im Jahr 2010 im Vergleich zu
1950 ganz anders aus. Im Dienstleistungssektor arbeiteten 2010 74 Prozent der
Erwerbstitigen, was eine wesentliche Vergrofierung gegeniiber der Nachkriegs-
zeit bedeutet. Knapp ein Viertel (24%) der Arbeitnehmer ist mit der Warenpro-
duktion beschiftigt — ein deutlicher Riickgang also im Vergleich zu 1950, was
sicherlich auf den technischen Fortschritt und die Mechanisierung der Arbeit
zuriickzufiihren ist. Noch deutlicher abgenommen hat die Zahl der in der Land-
wirtschaft beschiftigten Erwerbstitigen. 2010 arbeiteten in dem so genannten
Primaren Wirtschaftssektor nur noch zwei Prozent der Arbeitnehmer, was davon
zeugt, dass in den dazwischen liegenden Jahrzehnten einerseits zahllose Land-
wirtschaftsbetriebe ihre Tatigkeit eingestellt haben und andererseits viele in der
Landwirtschaft Beschiftigte ihren Beruf gewechselt haben. Ahnlich wie in der
Industrie haben dazu die fortschreitende Rationalisierung und die Ablosung der
korperlichen Arbeit durch Maschinen beigetragen.
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Beispiele fiir ,,waagerechte Vergleiche*:

Wihrend 1950 nur rund ein Drittel der Erwerbstitigen im Dienstleistungssektor
arbeitete, ist diese Zahl nach 60 Jahren stark angestiegen und hat sich mehr als
verdoppelt. Knapp drei Viertel der Arbeitnehmer bieten heute Service-Leistungen
an, sei es im Handel, im Verkehr, in der Beratung und Forschung oder bei Banken
und Versicherungen. Eine gegenldufige Tendenz weisen die Zahlen der in der Wa-
renproduktion beschiftigten Arbeitnehmer auf. Im Unterschied zum Dienstleis-
tungssektor ist 2010 die Zahl der in der Industrie Beschaftigten von 43% auf 24%
gesunken, was eine grofle Abnahme bedeutet. Wenn man die Zahlen 25 (im Jahr
1950) und 2 (2010) miteinander vergleicht, wird deutlich, dass im so genannten
Priméren Sektor die radikalsten Verdnderungen eingetreten sind.

3. Wenn Sie eine Grafik bzw. eine Tabelle versprachlichen wollen, die viele Infor-
mationen enthalt, kdnnen Sie nicht auf alle Informationen eingehen. Ihr Text
wiirde dann zu lang und zu langweilig. Sie miissen sich also auf bestimmte Infor-
mationen beschranken. Wahlen Sie deshalb die Informationen aus, die
besonders wichtig, aufféllig und interessant sind;
einen aufschlussreichen Vergleich ermdglichen;

eine allgemeine Tendenz erkennen lassen.

Redemittel

Um eine Grafik / Tabelle oder ein Schaubild zu versprachlichen, muss man sich eine
Reihe von niitzlichen Redemitteln aneignen, die in solchen Situationen oft verwen-
det werden. Hier sind die wichtigsten und haufigsten davon.

1. Verben:
¢ betragen - sich belaufen auf A - ausmachen - liegen bei
Beispiel:
|:Die Wochenarbeitszeit in Polen betrdgt / belduft sich auf / liegt bei 42 Stunden:|

(macht 42 Stunden aus).

€ sich verdoppeln / verdreifachen / vervierfachen ... (= auf das Doppelte / Dreifache
... steigen / sich erh6hen)
Beispiel:

|:Die Produktion hat sich verdoppelt (... ist um das Doppelte gestiegen.) :|
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2. Verben, die einen Anstieg oder einen Riickgang ausdriicken: (nach den Verben,
die das Perfekt mit sein bilden, steht s.)

(+) steigen (s.) (-) sinken (s.)
ansteigen (s.) fallen (s.)
wachsen (s.) zuriickgehen (s.)
anwachsen (s.) abnehmen (s.)
sich vergrof3ern sich verringern
sich erh6hen sich vermindern
zunehmen sich verkleinern
zulegen schrumpfen (s.)
grofler werden einen Riickgang verzeichnen
einen Anstieg verzeichnen Verluste registrieren

Beispiele:

Der Export von Autos ist stark (um 10%) gestiegen / angestiegen / gewachsen.
Der Export von Autos hat stark (um 10%) zugenommen (hat sich stark / (um 10%)
vergrofSert / erhoht).

Die Erdélimporte sind von 125 Millionen Tonnen auf 110 Mio. t gesunken / gefal-
len / zuriickgegangen (haben stark abgenommen). Die Erdélimporte haben sich
von 125 auf 110 Mio. t verringert / vermindert / verkleinert.

3. Adjektive bzw. Adverbien, die bei Mengenangaben vorkommen, z.B.:

¢ 12,9/13,1 =rund, circa (ca.), etwa, ungeféhr 13 (~)
€ 12,9 = knapp, fast, beinahe 13, etwas weniger als 13 (<)
¢ 13,1 = gut, etwas mehr als, iiber 13 (>)

4. Ausdriicke fiir Gleichheit bzw. Verschiedenheit:

Gleichheit Verschiedenheit

Der Umsatz ist / bleibt (etwa) gleich hoch. mehr / weniger als ...
Xund Y erzielen den gleichen Umsatz. hoher sein; iiber ... liegen
Der Umsatz bleibt konstant. tibersteigen

X setzt ebenso / genauso viel wie Y um. darunter liegen; geringer /
Der Umsatz verandert sich nicht. niedriger sein

Der Umsatz bleibt unverandert. doppelt / dreimal so viel ...

Der Umsatz bleibt auf dem gleichen Niveau.  halb so viel wie ...
das Doppelte / Dreifache ...
erheblich mehr als ...
knapp die Hilfte ...
ein Drittel dessen, was ...



20

|. DIE WIRTSCHAFTEN DEUTSCHSPRACHIGER LANDER UND POLENS

5. Bezeichnung der Reihenfolge:

an erster / zweiter / dritter Stelle liegen / stehen / sich befinden
den ersten / zweiten / dritten Platz belegen / einnehmen

auf dem ersten / zweiten / dritten Platz liegen / sich befinden
erstens, zweitens, drittens

Beispiele:

Im Export steht / liegt Deutschland an zweiter Stelle in der Welt.

Im Export nimmt Deutschland den zweiten Platz in der Welt ein ( .... belegt ....).

Im Weltexport liegt / befindet sich Deutschland auf dem 2. Platz.

6. Ausdriicke des Vergleichens und des Gegensatzes:

€ WaAhrend ..o,  ereeresee e e a— e e a— e e —e st et et et esaeste st etesaenrenes

€ Im Gegensatz / Vergleich / Unterschied zu

Wihrend ein Industriearbeiter 1958 fur 1 Liter Milch 11 Minuten arbeiten muss-

Beispiele:

te, brauchte er 1998 nur 3 Minuten dafiir zu arbeiten.
Im Gegensatz / Vergleich / Unterschied zu 1958, als (wo) ein Industriearbeiter

fiir 250 g Bohnenkaffee 2 Stunden arbeiten musste, braucht er heute nur etwa 6

Minuten dafiir zu arbeiten.

Aufgabe

Ergédnzen Sie sinngemal die folgenden Satze.

1.

4.

Wihrend sich die deutschen Ausfuhren im Jahr 1998 auf 540 Milliarden Dollar

154 Mio. Dollar .c.oeveveeeeeeeeeeeereereeene .

..................... zweiter Stelle der Einfuhren .......................... Chemieerzeugnisse.

............................  verversensesenseneneneee di€ Importe 467 Milliarden Dollar.

o ZUTZEIL e, die Zahl der zugelassenen Autos in Deutschland stark
..................... . (abnehmen, Prdsens)

. Der Umsatz dieser Firma ........ccccccccouvevuuece. im vorigen Jahr von 127 ..........ccccceue.e.
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5. Hinsichtlich der Autoproduktion ............ccccecveeeeeurcreunnen. Deutschland den vierten
Platz in der Welt .......cccoevviuvercnanes .

6. Der Wert der Ausfuhren von Agrarerzeugnissen hat sich gegeniiber dem Vor-
jahr um 24%, also um .......ccceceveeveruvennnce ein Viertel ....oooeveeeeeeeeeeeeeeeeenn. .

7. Die Weizenertrige haben um 100% .........ccoeeveeeeeereureencnnee ;sie haben ....ooovveeeeeveeneee.
AlSO e .

8. Im Vergleich .......ccoouneuvivernerncnncs 1998 hat die Firma ihren Umsatz um 48%, also
um fast die .....cvevveevereenerncnnnns erhoht.

+00: 2 Automobilindustrie in Deutschland

Au le2

Die Automobilindustrie ist, gemessen am Umsatz, der bedeutendste Industriezweig
in Deutschland. Im Jahr 2008 wurden rund 346 Milliarden Euro erwirtschaftet.
Die niachst umsatzstarkste Branche — der Maschinenbau - erzielte 225 Mrd. Euro.
Autos und Autoteile machten dabei rund 19 Prozent der deutschen Exporte aus.
Uber 870 000 Personen sind in der deutschen Automobilindustrie beschiftigt.
Rechnet man die Arbeitsplitze in den Zulieferbetrieben und in den Werken, die die
Grundmaterialien liefern (Chemie, Stahl, Kunststoff) hinzu, sind es sogar 1,5 Mil-
lionen Menschen. Wenn man noch all diejenigen dazu addiert, die in Handel, in
Werkstétten und Tankstellen, bei Versicherungen usw. mit Autos zu tun haben,
betragt die Summe rund fiinf Millionen. Dies bedeutet, dass jeder siebte Arbeits-
platz in Deutschland direkt oder indirekt vom Auto abhidngig ist. Wenn man noch
dazu bemerkt, dass die Deutschen schon immer gern mit dem Auto gefahren sind,
scheint der Spruch ,,Das Auto ist des Deutschen liebstes Kind“ vollig begriindet.

Die Automobilindustrie entstand nach der Erfindung des Automobils 1885 durch
den Deutschen Carl Benz gegen Ende des 19. Jahrhunderts und erlebte einen bedeu-
tenden Aufschwung durch die Massenproduktion von Kraftfahrzeugen (vor allem
durch Henry Ford), der bis heute anhalt.

Im Jahr 2010 war Deutschland nach China, Japan und den USA der viertgrofite Au-
toproduzent der Welt. Damals wurden 5,9 Mio. Autos produziert. Das waren rund
13 Prozent mehr als im Vorjahr und mehr als jemals zuvor. Charakteristisch fiir
die deutsche Pkw-Produktion ist ihre starke Exportorientierung. Wahrend Japan,
aber vor allem China und die USA, stérker fiir das Inland produzieren, gehen von
der deutschen Pkw-Produktion rund 69 Prozent ins Ausland. Das ist die weltweit
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hochste Pkw-Exportquote. Nach der Anzahl der verkauften Fahrzeuge wechseln sich
Japan und Deutschland seit Jahren als Pkw-Exportweltmeister ab. Geht es jedoch
um den Wert des Autoexports, so liegt Deutschland mit weitem Abstand vor Japan,
weil im Ausland insbesondere die groflen und teuren deutschen Limousinen wie
Mercedes S-Klasse und der BMW Siebener gekauft werden.

Die grofSten deutschen Autoproduzenten haben sich in Siiddeutschland niedergelas-
sen: Daimler (Mercedes) und Porsche in Stuttgart, BMW in Miinchen und Audi in
Ingolstadt. Nur Volkswagen hat seinen Sitz in Wolfsburg (Niedersachsen).

Die Produkte der deutschen Autokonzerne erfreuen sich seit langem einer immer
grofleren Nachfrage, insbesondere in den Schwellenldndern wie China, Indien und
Brasilien. Das zeigt, dass hohere Ol- und Spritpreise sowie die Atom- und Natur-
katastrophe in Japan im Jahr 2011 die Geschéfte der deutschen Autohersteller nicht
bremsen konnten.

Die groRten Unternehmen der Automobilindustrie der Welt im Jahre 2008,
bezogen auf den Umsatz

Position Hersteller Land Umsatz in Mrd. $
1 Toyota Japan 204,8
2 Volkswagen Deutschland 167,9
3 General Motors USA 149
4 Ford USA 146,3
5 Daimler Deutschland 141,2
6 Honda Japan 94,24
7 Nissan Japan, Frankreich 88,7
8 Peugeot Frankreich 56,3
9 Fiat Italien 53,1
10 BMW Deutschland 42,0
11 Renault Frankreich 44,5
12 R.Bosch (Zulieferer) Deutschland 4,0

13 Hyundai Stidkorea 40,1
14 Denso (Zulieferer) Japan 30,6
15 Delphi (Zulieferer) USA 28,9
16 Mazda Japan 28,8
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Die 14 gréRten Autohersteller der Welt im Jahre 2008, bezogen auf den Absatz

Position Hersteller Land Absatz in Mio. Stiick
1 Toyota Japan 8,972
2 General Motors USA 8,350
3 Volkswagen Deutschland 6,230
4 Renault-Nissan Frankreich, Japan 6,090
5 Ford USA 5,404
6 Hyundai Kia Stdkorea 4,158
7 Honda Japan 3,783
8 PSA Frankreich 3,260
9 Fiat [talien 2,576
10 Suzuki Japan 2,361
11 Daimler Deutschland 2,073
12 Chrysler USA 2,010
13 BMW Deutschland 1,436
14 Mazda Japan 1,349

Aufgaben zum Text

L.

Antworten Sie auf die folgenden Fragen.

Was zeugt davon, dass die Automobilindustrie eine besondere Rolle in der deut-
schen Wirtschaft spielt?

Wann begann die Ara des Autos?

3. Was unterscheidet die deutsche Autoproduktion von der in den anderen Landern?

Welche deutschen Autos werden im Ausland besonders gern und oft gekauft? Was
glauben Sie, warum?

5. Wo werden die bekanntesten deutschen Autos produziert?

Wodurch unterscheiden sich die Informationen in den beiden Tabellen vonein-
ander? Interpretieren Sie sie.
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Wie lauten die von folgenden Verben gebildeten Nomen?

L. UMSELZEN  .oveeeeecerencericieieneesereeeneaens 4. erfinden .o
2. bauen e 5. EXPOItIEreN ...ccceveveercueucrereereeenererensenene
3. versichern ......cccocevcnnccnccnnenes 6. nachfragen .......c.oenccnencenee

I, setzen sie die passenden Verben in der richtigen Form ein.

(betragen, erfinden, sich erfreuen, erzielen, exportieren, gehen, liefern,
liegen, sich niederlassen)

. In der umsatzstirksten Branche, im Maschinenbau, .................... man im Jahr

2008 346 Mrd. Euro.

2. Fast 70 Prozent der deutschen Pkw-Produktion werden ins Ausland ................ .

3. Welche Firmen ........cccocoveuuee. uns den Stahl und die Kunststoffe?

4. Die Summe der in der Autoindustrie beschaftigten Menschen .............. im Jahr
2008 rund 870 000 Personen.

5. Wer hat das Automobil ............cccceu..... ?

6. Wenn es um den Wert des Autoexports ............c.e..... ) eereneeaeneaees Deutschland
vor Japan an erster Stelle.

7. Soviel ich weif3, haben .......c.cccccceeuce. die grofiten deutschen Autohersteller in
Stiddeutschland .........cccocevevueuneen. .

8. Deutsche AUtOS ......ccccoeuvervveee eeveceunens in aller Welt grof3er Beliebtheit.

IV. Ergdnzen Sie die passenden Endungen.

1.

N S Ue

Der Maschinenbau und die Automobilindustrie sind die bekanntest....... Indust-
riezweig....... in Deutschland.

. Ich habe von einem Deutsch....... gehort, dass jeder siebt....... Arbeitsplatz in

Deutschland vom Auto abhédngt.

Ein populir....... Spruch in Deutschland lautet: ,,Das Auto ist des Deutsch.......
liebst....... Kind .

Die grofit....... Autoproduzenten sind China, USA und Deutschland.
Rund 69 Prozent der gesamt...... Autoproduktion gehen ins Ausland.
Die Zahl der verkauft....... Fahrzeug....... steigt von Jahr zu Jahr.

In den Schwellenldndern werden viele grofs...... und teur...... Autos aus Deutsch-
land gekauft.

Die Produkt....... der deutschen Autokonzern....... genief3en in der ganz....... Welt
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9. Hoh....... Ol- und Benzinpreis....... haben 2011 die Geschift....... der deutsch.......
Autoproduzent....... nicht gebremst.

V. Ubersetzen Sie ins Deutsche.

1. Niemiecki przemyst samochodowy zatrudnia bardzo duzo pracownikéw.
2. Te surowce muszg by¢ dostarczone jeszcze w tym tygodniu.

3. Wielu Niemcéw pracuje w warsztatach samochodowych i na stacjach benzy-
nowych.

4. Samochoéd zostal wynaleziony pod koniec XIX wieku.

5. Niemcy nalezg do najwigkszych producentéw samochodéw osobowych na
Swiecie.

6. Jesli chodzi o warto$¢ eksportu samochodéw, Niemcy zajmujg pierwsze miejsce
na $wiecie.

7. Najwazniejsze i najwicksze koncerny samochodowe maja swoje siedziby na po-
tudniu Niemiec.

VI. was geht aus der folgenden Grafik hervor? Interpretieren Sie sie.

Die Welt auf Rédern
Welt-Automobilproduktion (Pkw und Nutzfahrzeuge) im Jahr 2010 in Millionen

china [N 18,3
Japan NG 9,6
usA I 78
Deutschland INEG_—— 5,5
Stidkorea NG 43
Brasilien [ INEGNG 3,6
Indien [ INNEGG_G 3,5
Spanien NI 2,4
Mexiko (NG 2,3
Frankreich [N 2,2
Kanada [N 2,1
Thailand I 1,6
Iran [ 1,6
Russland [ 1,4
GroRbritannien I 1,4
Tiirkei 1,1
Tschechien 11 Quelle: OICA
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